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Main shoppers’ routes

Routes: Of all shoppers cross on red line:
Three main route has been indicated * Along right wall (49% of shoppers)
for shoppers during month of May * To zone 1 (33% of shappers)

(both zones active). * To zone 2 (19% of shoppers)

Route Analysis
In Supermercado

With the route analysis we can
quantify the main shoppers'
rotes here.

St it

.
ITamhien se puede analizar zonas muy concretas del mapa de calor para inspeccionar tiempos de permanencia de esos puntos del mapa, I & D\R ( ;I I 8 \R ! ; I Im
—
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Dl Total Bk e
» 16 hour, 18
» » min Zome Penetration
(S r— ) ! " Pasen M
28 sec
)
Zone 1: 23%
¢ In April we have observed around e

300 people passing daily the zone
1 area, which is drafted in front of
isle nearby further pole

Zone Analysis

Supermercado

¢ During that period on average
around 70 people stopped

Analysis of the situation in April
at the isle y P

when only Zone 1 was active.
* So the impression rate of the zone
was 23% in this period

* Average stop last 28 seconds
during this period
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Los mejores productos en los mejores lugares.
El lugar PERFECTO.

TECNOLOGIA PROFIT OPTIMIZER e

* Solucion Big Data con IA.

» Tecnologia Unica y sofisticada.

* Econdmicocon un tiempo de amortizacion

corto. —

* Aumento del b
del 10

PROFIT OPTIMIZER — QUE HACEMOS
* Productos mas vendidos
* Productos con altos Margenes Brutos

* Lugares mas vendidos
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Mandag, september 30, 2019 - A-PLASSER
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Timing Explanation

Full Period Analysed
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Este es solo un ejemplo de cémolos lugares pueden aumentarlos margenes brutos. En este caso elegimos 10 A-Places y pusimos Bestsellers

a precio completo, con buen margen en estos lugares. Medimos primero un periode normal en el que los lugares se utilizaron para productos de
trafico de bajo precio, y luego para un nuevo periodoen el que cambiamos a los mas vendidos a precio completo.

El margen bruto se incrementé con mas de 1000 euros cada semana, que se estima gue es mas de 50.000 euros anuales en margen bruto solo
para UNA TIENDA.

ENFOQUE EN PRODUCTOS DE ALTO RENDIMIENTO

TOP 25 PRODUCTS
(28% OF SKU = 85% OF MARGIN) PILOT STORE
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Objetivo: Aumentar el margen bruto

Week 37-48 - 2018

Avg, Waekly Sales NOK 33.170 / 100% ll: Aeg. Waekly Sales MOK 40.480 /123%

Avg. Waskly Gros Margin NOK 10.692 / 100% A Waskly Grens Margin NOK 17.215 / 161%

Week 2-22 - 2019

MEJORA MEDIA DEL MARGEN BRUTO SEMANAL

2019 HASIDO NOK 6.523 f USD 779 E 5 I_I\M MR

MEJORA ESTIMADA CALCULADA 52 SEMANAS EN 2019
NOK 339.200 f USD 40.500
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( GFOHQWM EXVADED WQHUXQD YIMPQ JEEDAGHIFRP SRUEP HQR GH BV FOHQMV HQ VXV WHQGDY HP SH DQGR
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ALGUNAS METRICAS DE LA SOLUCION

Diferenciacion entre adultos y nifios T Indicadores

Calculo del tiempo medio de visita y del aforo medio

Deteccion de unidades de compra de dos 0 mas personas 0 Calculo de recurrencias

5n en el dashboard de datos del usuario a afiadir en las . - :
Cuadro de eficiencia de neg y generacion de informes
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